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Nowa jakos¢ sponsoringu

Sport jest powszechnie wykorzystywany jako platforma sponsoringu. Zbyt rzadko jednak kampanie sponsoringowe wytamuja sie
z konwenansu, zaskakuja i angazuja konsumentéw. W wielu przypadkach sprowadzajg sie do prostych i nie do konca przemyslanych
dziatan, ktorych efekt jest trudny do oszacowania lub Zle mierzony.

Zmienimy to.

Proponujemy, by sponsoring stat sie osia dla wszystkich dziatan w firmie. Sugerujemy, by jego skutecznos¢ byta okreslana na podstawie
realizacji celéw ustanowionych na starcie programu sponsorskiego. Namawiamy, by sprowadzat sie on do nawiazania rzeczywistego

dialogu z konsumentem.

Zbuduj z nami nowa jakos$¢ sponsoringu.

Czego potrzeba do stworzenia dobrej kampanii sponsoringowe;j?

O powodzeniu lub nieskutecznosci
wiekszosci kampanii decyduje ich

Stanowczo zbyt czesto sponsorzy Kazdy program sponsorski potrze-
maja klopot z odpowiedzig na buje czynnika wyrdzniajacego go

przygotowanie. To na tym etapie
powstaje fundament sukcesu lub
porazki.

najprostsze pytania: ,Po co my to sposrod setek kampanii na rynku.

robimy?” i ,Co chcemy osiggnac?”. Dzisiaj skuteczno$¢ to w duzej

Zasada jest prosta: jesli nie wiesz, mierze pochodna kreatywnosci.

po co to robisz — nie réb tego. Sport inspiruje do twérczego
myslenia.

Co mozemy zrobi¢?

Naszg oferte kierujemy do przedsiebiorstw inwestujacych w sport z zamiarem budowania swojego wizerunku oraz promocji wtasnych
produktdw i ustug lub tez zainteresowanych takimi dziataniami. Doradzimy, w co inwestowa¢, czego unikac i jak zmaksymalizowa¢ efekty
sponsoringu.

Przeprowadzamy audyt sponsoringowy i analizy rynku oraz kompleksowo obstugujemy projekt sponsorski — od wyboru podmiotu
sponsorowanego po ewaluacje efektdw sponsoringu.

Nasza filozofia
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Sponsoring 2012

W 2012 r. Polska bedzie gospodarzem pitkarskich mistrzostw Europy — UEFA EURO 2012™. To szansa dla polskiego rynku sponsoringu
sportowego. O sporcie bedzie sie mowi¢ jeszcze wiecej i jeszcze czeSciej. To doskonaly moment, by zaistnie¢ w $wiadomosci
konsumentéw.

Pod hastem ,Sponsoring 2012" proponujemy przygotowanie strategii komunikacji sponsoringowej oraz opracowanie kampanii
sponsoringowej, ktora odzwierciedli cele firmy zwiazane z wyczekiwanym rokiem 2012.

Kampanie przygotujemy we wspdipracy z uznanym niemieckim ekspertem Joachimem Lange, ktory posiada bogate doswiadczenie
w prowadzeniu projektow sponsoringowych zwiazanych z najwiekszymi wydarzeniami pitkarskimi na $wiecie (Liga Mistrzow, Mistrzostwa
Swiata 2006, Mistrzostwa Europy 2008).

Studium przypadku — Deutsche Bahn AG — Narodowy Dostawca FIFA World Cup,
Niemcy 2006

Tto

Latem 2004 r. Deutsche Bahn AG (DB) rozwazato zostanie Narodowym Dostawcg pitkarskich MS w Niemczech — FIFA World Cup Germany
2006. Zespdt Joachima Lange wygrat przetarg na ocene mozliwosci zwiazanych ze sponsoringiem MS, a nastepnie zostat integralng czescia
grupy projektowej DB zwiazane; z realizacja projektu przy MS.

Platforma Wynikow:

Pokazanie mozliwosci DB w
zakresie mobilnosci i logistyki
poprzez zaoferowanie produktdw i

ustug firmy.

Platforma Komunikagji:
Wzbogacenie marki DB o elementy
zwigzane z emocjami i dynamika
oraz zwigkszenie dopasowania
produktéw i ustug firmy do grup
docelowych.

Platforma Motywacji:
Wzmocnienie duchu zespotu wsréd
rozproszonych geograficznie

i operacyjnie jednostek
biznesowych firmy.




Konferencje

SportWin jest organizatorem najwiekszych i najbardziej
prestizowych wydarzen w polskim biznesie sportowym, w tym:

* Miedzynarodowego Spotkanie Sportu i Biznesu

— Dni Marketingu Sportowego

« Fitness Marketing Event
skupiajac wokot siebie grono najwazniejszych przedstawicieli
i ekspertdw Swiata sportu i biznesu zaréwno w Polsce, jak
i zagranica. Przy swoich projektach wspoétpracuje z naukowcami

i praktykami branzy.
f Sports
Marketing
Days
P

fithessyX

marketingevent &

Raport Sponsoring sportowy w Polsce

« ekskluzywny raport branzowy

« ilodciowa oraz jakosciowa analiza
krajowego rynku sponsoringu
sportowego

« opis globalnych wyzwan stojacych
przed branzg, wywiady z ekspertami
z kraju i zagranicy

* najnowsze dane dzieki wspotpracy eathe o
z Pentagon Reasearch

Nowe media i ePR

SportWin zajmuje sie kompleksowa obstuga z zakresu dziatan
wizerunkowych w Internecie:

« tworzenie i administracja stron internetowych

+ obstuga dziatan z zakresu social media oraz Web 2.0

« wspdipraca z branzowymi portalami internetowymi

« pozyskiwanie patronow medialnych

[
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Szkolenia

* organizacja
+ opracowanie tematyki
+ prowadzenie zaje¢iwyktadow

Pracownicy SportWin prowadzg szkolenia i wyktady z zakresu
marketingu sportowego na czotowych uczelniach w catej Polsce,
wtym na:

« Wyzszej Szkole Zarzadzania i Coachingu we Wroclawiu

« Akademii Wychowania Fizycznego w Poznaniu

Publikacje

SportWin jest wydawca publikacji poswieconych marketingowi
sportowemu w Polsce. Na przefomie 8 lat ksiazki zyskaty miano
najbardziej kompetentnych pozycji w branzy. Do tej pory
powstaty:
+ Kreowanie markiw sporcie
+ Marketingowe zarzadzanie sportem
+ Marketing dla sportu
+ Sport & Business
+ Marketingowo o sporcie
+ Marketing sportowy — teoria i praktyka
+ Marketing sportowy — szanse, mozliwosci, zagrozenia,
korzysci
* 0Oraznajnowsza pozycja:
Public Relations w Sporcie

RELATIONS
W SPORCIE

www.facebook.pl/marketingsportowy



SportWin — Znamy sie na rzeczy

SportWin dziata na rynku od 2003, taczac wieloletnie doswiadczenie swoich pracownikéw i partneréw w szczegolnosci w zakresie
marketingowego zarzadzania sportem z doskonatg znajomoscia polskiego rynku sportowego. Skupiamy wokét siebie grupe ekspertow

zréznych dziedzin sportu i biznesu z kraju oraz zagranicy.

Piotr Matecki, Chief Executive Officer

Absolwent Katedry Strategii Marketingowych Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu. Ukoriczyt studia podyplomowe
w Akademii Wychowania Fizycznego w Poznaniu zdobywajac tytut
Menedzera Sportu oraz Menedzera Imprez Sportowych. Prorektor
Wyzszej Szkoty Zarzadzania i Coachingu we Wroctawiu.

Pomystodawca i organizator Dni Marketingu Sportowego
— wydarzenia o wymiarze miedzynarodowym oraz Gali Sportu
i Biznesu, podczas ktérej wreczane sa Nagrody Biznesu Sportowego
Statuetki DEMES — najwazniejsze wyrdznienia w branzy.
Pomystodawca i organizator Fitness Marketing Event.

Przez 7 lat rozwijat marketing w klubie Lech Poznan. Wspéttworca
m.in. pierwszej w Polsce telewizji klubu sportowego oraz klubowego
portalu turystycznego. Odbyt staze w klubach: FC Barcelona,
Eintracht Frankfurt, Hamburger SV.

Opracowat tematyke i prowadzit szkolenia w ramach projektu
,PRR Sportowcy na Rynku Pracy” wspétfinansowanego przez Unie
Europejska, a takze Ogdlnopolskiego Programu Ksztatcenia Kadr
Sportowych. Wspéttwdrca Strategii  rozwoju  wojewddztwa
dolnoslaskiego do 2020 r. w zakresie kultury fizycznej i sportu
w obszarze ,Promocja Dolnego Slaska poprzez sport”.

Krzysztof Kropielnicki, Managing Director

Zwiazany z branzg biznesu sportowego i sponsoringu od 2003 .
Reprezentuje na rynku polskim jedng z najwiekszych
miedzynarodowych organizacji skupiajacych $rodowisko
sponsoringu — European Sponsorship Association
(www.sponsorship.org). Cztonek Rady Nagréd Biznesu Sportowego.
Wspotpracowat z liderami opinii europejskiego biznesu sportowego.
Spedjalizuje sie w zagadnieniach sponsoringu, public relations oraz
kreowania marki.

W SportWin odpowiada za relacje miedzynarodowe oraz rozwdj
biznesu. Koordynator Dni Marketingu Sportowego — najwiekszego
spotkania branzy w Polsce. Pomystodawca i autor raportu
,Sponsoring sportowy w Polsce” — pierwszej fachowej analizy rynku
sponsoringu sportu w Polsce. Wieloletni wspétpracownik klubu Lech
Poznan w obszarze medidw i komunikaiji.

Przy realizacji projektow wspotpracowat z m.in.: sponsorami sportu
(Kompania Piwowarska, Orange, Allianz), miedzynarodowymi
agencjami (Havas Sports, SPORT+MARKT, Sponsorship Consulting,
Sponsorium, Synergy) oraz polskimi i zagranicznymi klubami
sportowymi (Celtic Glasgow, Hamburger SV, Lech Poznan, Zagtebie
Lubin).

Redaktor pieciu publikacji podejmujacych tematyke marketingu
sportowego oraz autor artykutéw dla czasopism i portali
biznesowych.

Profesjonalizm
aangazowanie

reatywnosc



S
SPORT QNVIN

marketing & management

SportWin Sp. z o0.0.
ul. Mostowa 3A/18, 61-854 Poznan
tel./fax +48 61 852 33 54 | info@sportwin.pl

www.sportwin.pl

nalezymy do

european
€SAa
association



	Strona 1
	Strona 2
	Strona 3
	Strona 4
	Strona 5
	Strona 6

